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Die 
Helden-

Reise

1. Ein suchender Protagonist/Held…

2. …mit einem drängenden Problem…

3. …trifft auf einen verständnisvollen 
 Profi…

4. …mit einem klärenden Plan…

5. …und einem treuen Publikum…
6. …der durch Pro-Aktivität…

7. …bewegt zum Partizipieren…

8. …mit dem Resultat von „Profit“…

9. …oder „Pleite“.
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Das strategische Framework für Ihr Story Marketing


